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Les faits marquants en France

Prix alimentaires :
La baisse se confirme tout au long de la chaine alimentaire

Enamont de la filiere, aprésla flambée des prix agricolesen 2022, la tendanceest
désormaisa la détente. [ Q A YIFRAMBYS: baisséde -1,8% en moyenne annuelle
2023 et encorede -4,9% au coursdes sept premiers mois de 2024 par rapport a la
mémepériodeen 2023 Lesprix agricolesa la production (IPPAPYnt baisséde -5,8%
au coursde cette période, tirés versle basnotammentpar les céréalesJes volailles,
porcins.. Du cdté des cours internationaux des matiéres premieres alimentaires,
f QA FAROa@8uléde -3,1% en glissementannuel en juillet 2024 et de -6,3% en
moyenne au cours des sept premiers mois de 2024 Lesprix de vente industriels
francais(agroalimentaire)se sont contractésde -3% sur les sept premiers mois de
2024 par rapport a la méme période en 2023 aprés une haussede +10,6% en
moyenne annuelle en 2023 et de 17,5% en 2022 Sur le marché national, la
décélération de la croissancedes prix a la consommation alimentaires & Q §
poursuivie llsont augmentéde +1,9%au coursdeshuit premiersmoisde 2024, aprés
un bond de +11,9% en 2023 Lesprix des produits frais ont augmentéde +1,8% au
coursde ceshuit premiers mois de 2024 ceuxdes produits transformésde +1,9%

. Cestendances globales observéesau long de la filiere alimentaire sont
similairesau niveaude f Q.}A Boter: en France Circanaa observéune baissedesprix
desPGnaodt: -0,9%surun an,la quatriemebaisseconsécutive

Activité des industries agroalimentaires
Un premier semestre marqué par une légere baisse du CA en valeur
et par une reprise du c6té des volumes
Le chiffre R QI T TdesAAMBrancaises(hors boissonset tabad & Q $égdiement
contracté de -0,4% en valeur au cours du premier semestre2024, par rapport a la
mémepériodede 2023 Cettebaisseintervient aprésune haussede 6,7%en 2023 Du
c6té de la production en volume, latendanceest a unelégéreamélioration,avecune
haussede +0,7% de la production au cours des six premiersmoisde f QI 2928 §
aprésune baissede -1,6%en 2023 [ QA Y R RO L BogatIefgR QS y i NJ
dansles|AAa continuéde seredresseren ao(t. A 96,7 points, il serapprochepetit a
petit de sonniveaude longuepériode (100) et gagneprésde 10 points par rapport a
aolt 2023 Concernantf QS Y kdfa@éAles données de f QL bindiquent une
stabilisationa haut niveauen T2 2024 avec640.800 salariésdansles|AAen T2 2024
& (Q S YallargBnientdépasséson niveauR Q | @iisg(602200 en T4 2019 Letaux
de margedanslesIAA (EBENA)A Q fedréisséen T2 2024 (+1,4 point) 2 39,9% aprés
trois trimestres de recul Le solde commercialagroalimentaireyc boissonset tabac
& Q 8éyriadéau coursdescingpremiersmoisdef QI 2§28 6 Q S E OSBRI (A
1,5a R surla périodecontre 1,69 a R @u coursde la méme périodeen 2023 Cette
contractionestliée aureculdesexportationsde boissons
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Consommation alimentaire & domicile :
En baisse del,3% au cours des sept premiers mois de 2024

Le contexte désormaismoins inflationniste ne & Q $as traduit par un rebond des
dépensesalimentairesdes ménagespour leur consommationa domicile elles ont
baisséde -1,3% en volume au coursdes sept premiersmoisde f Q| yBfleSrEstent
en outre inférieuresa leur niveaudessept premiersmoisde 2019(-3,5%). Entermes
de produits, lesarbitragescontinuentde sefaire ressentirsurles certainescatégories
la consommationde viandesde boucheried Q &eflige de 4,6% en volume au cours
du premier semestre2024 (-2,3% pour le 6 dzdz8,26 pour le porc frais, -7,3% pour
les ovinsX). Lesélémentsdisponiblessur les fruits et Iégumesindiquent des baisses
de consommationdébut 2024 (-4% en volume pour les fruits). Du coté des produits
laitiers,la tendanceest plusfavorable,avecunelégérehaussede la consommationen
volumeau coursdessept premiersmoisde 2024 Enfin,la contractiondu bio semble
perdreen vigueur: -6,9%en volumepour lesventesen GMSen CADa fin juillet 2024,
selonlesdonnéesde CircanaEnfin,du cété du vin, la baissese poursuiten GMS: -5%
en volumepour lesvinstranquillesen SL 2024 par rapport a SL 2023 et -3%pour les
vinseffervescents

La restauration hors foyer
La croissance se tasse

La croissancedu chiffre R Q| F ®é | NeBtauration hors foyer en Franced Q §
mécaniguementtasséeen moyenne annuelle en 2023 apresle rebond de 2022 :
+11,3% en valeur,aprésun boom de +46%en 2022 Leralentissementi Q $cﬁm§;uivi
au coursdu premier semestre2024(+5,5%au coursdessixpremiersmoisdef QI y
Envolume, le tassementest logiquementplus fort : +4,9% en moyenneannuelleen
2023et +1,9%au coursdessixpremiersmoisdef Q1 yNé@®Boins)e secteurde la
RHFa globalementrésistéau coursdesderniersmoisselonlesdonnéesdef QL b { 4
Letassemenidef QI Odih volde@uoursdu premier semestrea été plusfort dans
la restauration commerciale Lesvolumesont progresséde +0,9%en Sl 2024 apres
+4% en 2023 Du cdté des entreprisesde restauration collective, la croissancei Q S
établiea +5,8%en SL 2024 parrapporta Sl 2023 apres+9,7%en 2023
Le bilan de f Q $d@n§le contexte des JR024 y Q Sasiencore connu, mais les
premieres tendances font état de performances décevantes en restauration
commercialenotammenten juillet.
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Laconjoncturedans la filiere alimentaire :

Industrie agroalimentaire : résiliente

Consommation alimentaire des ménages : volumes sous tension

Les industries agroalimentaires : résilientes

V Légeérebaissedu chiffre R Q | F ¥hors beiSsanset tabac)en Sl 2024 (-0,6%) dansun
contextede baissedesprix de vente industriels,aprésdeuxannéesde forte hausse

V Du cbté de la production en volume, aprésune baisse2023 (-1,4%), f Q K stziB
repriseen SL 2024 +0,7%

V [ QS Yatdeirg un point hauten T2 2024: 640.800 salariég+37.000/ T4 2019.

V Taux de marge EBE/VAa& 39,9% en T2 2024 f QA y R selrédiesdzpres trois
trimestresderecul

Le CA IAA (hors boissons et tabac)
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Le taux de marge EBE / VA des IAA

0f -
50% Données INSEE, branctaerniére donnée T2 2024)
45% -
40% -
35% -
30% -
25%(\‘l‘;‘Hﬁ"‘M‘(‘\‘]HF“‘%‘M‘N“F‘i‘&‘M‘N‘H‘&‘M‘N‘H‘%‘M‘&
EFEEEFEFEFEEEEEERFEEEEREEEE
DO O HdNMMSTLI O OO JdNNMS
O dd ddddddododdod ddod ddNNNNN
O 0000000000000 O0O0O0O0 O O O
NANANANJAJNNNNNNNNNNNNNNAN

f d Fédération du Commerce
c et de la Distribution

Consommation alimentaire a domicile et en RHF :
Compligué pour la consommation a domicile
Tassement confirmé en RHF

Laconsommatioralimentairedesménageqa domicile)ne parvientpasa seredresser
Ellea Q S&nbuveaucontractéeau coursdes sept premiersmois de 2024: -1,3%en
volume,a compareravecla forte baissede -3,2% en moyenneannuelleen 2023 Etdu
c6té de la RHF aprésle boom de 2022 (+40% en volume),la tendanceest maintenant
autassementprogressidef QI QU A FA (G S

La consommation alimentaire des ménages (a domicile)
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Apresune haussede 6,7% en valeuren moyenneannuelleen 2023 le chiffre R QI ¥ BesihdNiglsagroalimentairesi Q &getementcontractéde
-0,6%au coursdu premier semestre2024 par rapport a la mémepériodeen 2023 Lesévolutionsont toutefois été variablesselonles secteurs Ainsi,la
tendancea été a la baissepour les industrielsdes huiles et graisseg(-12,5% sur les six premiersmoisde f Q1 yagﬁrSSSE 5% en 2023, pour les
industriels du travail des grains(-11,7%), des aliments pour animauxet des boissons Le chiffre R QI T Hés ndi®réels des fruits et légumesa
progresséle présde 5%au coursde cette période,celuidesindustrielsde la boulangeriepatisseriede 4,2%

Le CA dans les IA&industrie manufacturiére S12024 w2023 m2022 [ NRA&alyOS Rdz OKATFTT?! ‘ D
Indice en valeur base 100 en 2021 (% en valeur)
130 )
Poissons nd
120 - — IAA (%) Manuf GV ~1 Fruits et légumes
110 Boulang, pat.
y Autres ptdts alim.
100 T T T T T T T T T T T U]y, ™A ---:
(1 IAA i
90 M V\' Industrie viandes !
80 - Pdts laitiers
S1 2024/ S1 2023 Boissons
70 4 - 1AA:-0,6% en valeur, o
- Industrie manufacturiére : +1,6% Alim. Animaux
60 - . .
Travail des grains
50 - Huiles et graisses
™ < To) © ~ o} o o I N Q)
R I e I R R A B B S NN RN R RN ANEN T ————— ———
= 8 = 8 = 8 = 8 = 8 c 8 c 8 c 8 c 8 c 8 c 8 c -30% -20% -10% 0% 10% 20% 30% 40% 50%
25 2c 22 2c 2 2c2Ec 252525 2

(*) CA hors boissons et tabacs / Indice du CA : marché intérieur et exportations / Source : INSEE
[fC | Fédération du Commerce
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Boissons : compliqué pour les boissons alcooliques distillées

[ QA Y Rdd=baisydnsgui avait été particuliérementpénaliséepar les conséquencesle la crise sanitaireen 2020 a connuun

véritable rebond de_son activite en 2021 et 2022 Mais la croissancea commenceéa se gripper en 2022 et la tendance au
ralentissementi Q $anfirméeen 2023 et 2024 Lechiffre R Q| F #d-f AONVS/ZRIdgfdisbbhsS Q Ridsicontractéde -2,7% au

coursdu premier semestrede f QI yayes ®oBamment une baissede plus de 7% pour le chiffre R QI T He f)\(N)XBy‘éRjdza 0NR S
boissonsalcooliquedistillées

Le CA dans les IAA : les boissons Base 100 | Ensemble [ . . IbOisfons Croi
% des variations en val. en GA sur MM3 en 2005 boissons rois. aicoo '9“95 rois.
distillées
130 -
——Boissons alcooliques distillées 2010 115,1 2,9% 127,6 11,2%
Ll
§ 120 - Ensemble boissons 2011 1221 6.1% 1355 6.2%
g M 2012 128,4 5,2% 142,5 5,2%
g 1o 2013 133,0 3,6% 1443 1,3%
.é 100 2014 135,8 2,1% 143,9 -0,3%
8 2015 137,0 0,9% 143,9 0,0%
o
o
x 90 - 2016 140,1 2,3% 152,0 5,6%
3]
5 2017 146,4 4,5% 165,1 8,6%
2 80
g 2018 150,3 2, 7% 170,7 3,4%
% 70 2019 154,3 2,7% 181,5 6,4%
a
£ " S1 82924/ S1 20053 2020 141,5 -8,3% 165,3 -8,9%
Z - Boissons : +0,2%
13) - Boissons alcooliques distillées;0 2021 158,2 11,8% 194,0 17,2%
©
9 50 2022 178,9 13,2% 211,3 8,8%
e
£ IS N N O B A S A A 2023 183,9 2,8% 200,5 5,1%
F & & & & & & & & & & &
D G A A A A S S S S ¢ S12024 2,7% 7,3%
- -2,% - -1,3%
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Le chiffre R QI F ®ds mdudrisagroalimentaireslyc compris boissonset tabac) & Q $antiacté de -0,9% au cours des six
premiersmoisde 2024 par rapport alamémepeériodede 2023 Cereculconcernede maniereplusmarquéele chiffre RQF TFI ANBa

at QSELIA-RIA. G A2y

Le CA dans les IAA yc boissons et tabacs : e
CA marché intérieur
marché intérieur vs exports *) CA exports () CA total (*)
130 - Indice en valeur base 100 en 2021
2011 5,9% 10,9% 6,9%
== Marché intérieur Exports
120 "“\W 2012 4,0% 2,8% 3,6%
S1 2024 /S1 2023 2013 2,1% -0,2% 1,5%
- Exports =3,3%
110 - - Marché intérieur :-0,4% 2014 0,4% 0.6% 0,5%
2015 0,0% 0,2% 0,0%
100 2016 0,3% 0,9% 0,5%
J A ,\ W 2017 3,4% 7,0% 4,0%
%0 dr/w‘ V ‘ 2018 2,1% -0,5% 1,6%
J ) ‘
v a0 2019 2,6% 3,3% 2,7%
80 4 2020 -1,3% -4,0% -2,0%
2021 6,8% 9,9% 7,5%
70 . 2022 12,4% 15,6% 13,2%
Vv Vv Vv % v Vv Vv % v V V \Z 2023 7,0% 3,1% 6,1%
'\',”Q '\,“Q \‘,”0 \3’0 '\',\0 \‘PQ '\‘,”Q '90 '1?'0 '0'0 '»'Q '»“‘Q - - -
DT AT AT AT DT DT AT AT DT DT AP S1 2024 -0,4% -3,3% -0,9%

NB :Les indices de chiffre d'affaires pour la France sont construits a partir d'une source fiscale, le formulaire CA3, grengdivés entreprises pour le paiement
de la taxe sur la valeur ajoutée (TVA), le calcul des indices de chiffre d'affaires est réalisé aljgatimuistivitédes déclarations mensuelles de la source fiscale
Données désaisonnalisées et corrigées des jours ouvrables / (*) yc boissons et tabac / Données désaisonnalisées desgtigeeavrables / Source : INSEE
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Net tassement de la croissance en S1 2024

LechiffreR QI F #@idsirdNsBiasagroalimentaireghors boissonset tabac) en Europe(zoneeuro) a progresséde 6%en valeuren
2023 par rapport a 2022 soit une decelérationapres un rebond de 18,7% en moyenne annuelle en 2022 Latendancea la
decéléerationa Q $ar ailleurs confirmée au coursdu premier semestrede f Q| y2¢28 se chiffre R QI F & IQ p&EIBx@mple
contractéde -1,8%en Allemagneau coursdessixpremiersmoisdef QI Y& S

Le CA dans les IA(ors boissons et tabac) Crois. CA Crois. CA | Crois. S1
CN}YyOS @a !9 o612yS €0 2022 2023 2024
Indice base 100 en valeur en 2021
140 - Portugal 25,4% 7,9% nd
Irlande 18,5% -2,6% 4,7%
130 - —France
Espagne 19,9% 6,4% 2,9%
Zone euro
120 - UE (27) 19,5% 5,7% -0,2% (*)
Zonee O MO 18,7% 5,9% -0,2% (*)
110 - France 13,2% 6,7% -0,6%
Italie 17,7% 6,7% -0,9%
100 ‘ /" ‘
"J A,‘ﬁ Pologne 33,4% 7,0% -1,8%
A
90 - W “w |
RO AAAND \/ Allemagne 19,1% 6,5% -1,8%
80 - Danemark 17,1% -1,8% -2,1%
5389995538338 88883
SE5858585858585858585  |[PUEw 22,3% 20% | A%

(*) 5 mois 2024/ NBLes indices de chiffre d'affaires pour la France sont construits a partir d'une source fiscale, le formulaire CA3, grengoivés entreprises
pour le paiement de la taxe sur la valeur ajoutée (TVA), le calcul des indices de chiffre d'affaires est réalisé Beparirgtivitédes déclarations mensuelles de la
source fiscale Données désaisonnalisées et corrigées des jours ouvrables / Source : Eurostat
| Fédération du Commerce
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La production dans les IAA o -
[ SISNB FYSEA2NI GA2Y RS fF LINRRdzOUGAZY

Laproductiondes|AA(horsboissonset tabac)d Q Saitiactéede -1,6%en volumeen moyenneannuelleen 2023 Latendanceestdepuis
a une légere amélioration, avec une haussede 0,7% de la production au cours du premier semestrede t QI y2¢28 &ntermes de
secteursjaproductionR Q K degfaiSsésa continuéde progresseendebutR Q| y(¥2,3%sur 6 mois),cellede viandesestrepartie ala
hausse(+3,3% notammentgraceau boomde +16%def QA y Ridavoldille)Scnrevanche |atransformationde poissonsjesboissons
etf QA vy RlekfuitsheiNé§umesont connuune baissede leur productionen Sl 2024

La production dans les IAA vs industrie manufacturiere

Indice en volume base 100 en 2021 mS12024 w2023 m2022 Croissance de la production
S1 2024/ S1 2023 (% en volume)
IAA : +0,1% v 3,3%
_ ’ Industrie viandes

120 IAA hors boissortabac : +0,7% -3,4%

Industrie manuf :0,5% Alim. Animaux 2ok 2,4%
110 - . . ' ” 1%

Huiles et graisses 1.9%

Boulang, pat.

Industries alimentaires

Pdts laitiers Vst

——1AA hors boissons et tabac Travail des grains
80 -

Industrie manuf.

-1,2%

. - 0,
Autres prdts alim. (*) o 0.5%
——|AA total 3204 '
70 - : . -3.2%
Fruits et légumes 41%
. - 0,
Boissons VAT
60 - 4,3%
™ < To! © N~ 00 o o — N ™ . -4,6%
N IR e R R R R R R SRR N R NN RPN Poissons 4 1ok
EP0ELJELELCELELSELETELECTEC I EC : ‘ ‘ * ‘ ‘
2358358358583 5858L583538358 5 -15% -10% -5% 0% 5%  10%

(*) sucre, cacaehocolatproduits de confiserie, thé et café, condimertssaisonnements, plats préparés, aliments homogén&ségtétiques
[fcd | Fédération du Commerce Source : INSEENdices CV:€JO
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La production dans les IAA (UE) (1)
Rebond de la production en S1 2024

Laproductiondesindustriesagroalimentaireghorsboissonset tabac)en Europed Q $aatiactéede -1%en moyenneannuelleen 2023
dansla zoneeuro, et a rebondide +2,4% au coursdu premlersemestrede 2024 Aprésune annéeeglobalementmarquéepar la baisse
de la production agroalimentaireen Europe,la tendanceest ainsi a la reprise dansune majorité de pays: O Q $dtainmentle casen

Allemagne(+1,6% sur sixmois en 2024), Italie (+2,3%), France(+0,7%). A noter le boom de +25% de la productiondeslAAen Irlande

Parmilespayspour lesquelda productioncontinuede reculer: lesPaysBaset le Danemark

La production dans les IAA : France vs UE 2022 2023 S1 2024/
Indice en volume base 100 en 2021 S12023
104 -
Irlande 4.2% 9,1% 25,1%
S1 2024 /S1 2023
France IAA hors boisscetabac : +0,%
! 0, (0)
102 - Zone Euro IAA hors boissetabac: +2,2% Pologne 7,1% 1,5% 5,4%
‘\[' Portugal 1,2% 3,8% 3,3%
100 W
1 | UE (27) 0,9% 1,2% 2,7%
\ j Zonee O MU 0,4% -1,0% 2,4%
98 - ‘ |
\ Italie 0,7% -1,5% 2,3%
96 - Espagne -0,4% -2,6% 1,9%
e France Allemagne -0,2% -3.2% 1,6%
94 -
Zone Euro
France -0,6% -1,4% 0,7%
92 J Danemark 0 -9,79 -1,29
MO eN NSRS S daNNRYy 1.9% 9.7% L%
EJEJEJESECESECSECSECEOCELEOC L
3283538353838 58353835835383583538383 PaysBas -0,5% -1,7% -2,1%

Données désaisonnalisées et corrigées des jours ouvrables / Source : Eurostat

f d Fédération du Commerce
c et de la Distribution




La production dans les IAA (UE) (2)

Redressement de la production agroalimentaire en S1 2024

Latendancea la reprise de la production agroalimentaireeuropéenneau cours des six premiersmoisde f QI Y2928 Basquedes
divergencesselonles secteurs Le rythme de croissancede la productionde viandea Q $tabli & plus de 3% en volume au coursdu
premier semestrede f QI yapr8ssirze baisseen moyenneannuelleen 2023 La production des « autres produits alimentaires»
(cacaechocolat,plats cuisinés soupes pizzadraiche) a égalementfortement progressg+4,1%), commecelle desproduits animaux
Af Q2 Liapredgctionde boissonsi Q geflidede -2,2%en Sl 2024 parrapporta Sl 2023 celleR Q K dzigfaiSsésie -6,6%

Production des IAA dans la zone E@spvolume)

Autres prod alim 4,1%
Boul-pat 3,4%
Viande ——— 3, 2%
Aliments pour animaux e 3 0% m S1 2024
Produits laitiers — 2,5% L5003
Produits de la mer ——— )50/
IAA hors boissons et tabac ——— ) 1% 2022
Travail des grains ——— (0%
F&L SRS
Boissons e
Huiles et graisses -6,6% "I
-8% -6% -4% -2% 0% 2% 4% 6% 8% 10%

Données désaisonnalisées et corrigées des jours ouvrables / Source : Eurostat
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les indices
Base 100 = i i Base 100 =
2010 In%lceth Inc:jlceth 2010 Indice de CA Indice de CA

pirno d lfsirlizn Croissance pirr:) d uus?trli(c)an Croissance industrie Croiss industrie Croiss A

. France . %2y S |e alimentaire (*) France alimentaire (*) B2y S |€
alimen. (*) alimen. (*) Erance B2y S ¢
France %2y S |e

2011 103,2 3,2% 106,4 2,0% 2011 107,0 7,0% 108,1 8,1%
2012 102,8 -0,4% 106,0 -0,4% 2012 110,6 3,4% 110,9 2,6%
2013 101,5 -1,3% 105,9 -0,1% 2013 1121 1,3% 113,6 2,4%
2014 101,2 -0,3% 106,8 0,8% 2014 112,4 0,3% 113,0 -0,5%
2015 101,8 0,6% 108,1 1,2% 2015 112,3 -0,1% 112,8 -0,2%
2016 101,21 -0,7% 109,3 1,1% 2016 1125 0,2% 113,8 0,9%
2017 101,2 0,1% 110,3 0,9% 2017 117,0 4,0% 119,5 5,0%
2018 101,2 0,0% 110,9 0,5% 2018 118,8 1,5% 119,7 0,2%
2019 101,5 0,3% 111,8 0,8% 2019 122,1 2,8% 123,4 3,1%
2020 101,3 -0,2% 109,7 -1,9% 2020 120,9 -1,0% 122.6 -0,7%
2021 102,9 1,6% 113,2 3,3% 2021 129,3 7,0% 128,9 5,2%
2022 102,2 -0,6% 113,7 0,4% 2022 146,4 13,2% 153,1 18,7%
2023 100,8 -1,4% 112,4 -1,0% 2023 156,2 6,7% 162,4 6,1%
S12024 - 0,7% - 2,4% S1 2024 - -0,6% - -0,2% (5 mois

Les indices de chiffre d'affainesur la France sont construits & partir d'une source fiscale, le formulaire CA3, que doiven remplir les entreprisesiggneniale
la taxe sur la valeur ajoutée (TVA), le calcul des indices de chiffre d'affaires est réalisé a partindstivitédes déclarations mensuelles de la source fiscale
(*) hors boissons et tabac , marché intérieur + export / Source : Eurostat
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Climat des affaires dans les IAA : le rebond se poursuit en aolt 2024

[ QA Y R HuQlimatSetzthiresdansles IAAa bondi de 4,7 points en aolt 2024 A 96,7 points, il se rapprochede sonniveaude longue
période (100) et estpresde 10 points supérieura sonniveauR /& tin an. Dansl'industrie agroalimentairef Q A Yy Rrel@if auxsatndts
de commandegylobauxseredressesensiblementn aolt (+4,2 points),et atteint sonniveaule plusélevédepuismars2023

Indicateur synthétique du climat des affaires : ¢l dzE RQdziAt A&l GA2y RS& Ol L
IAA vs industrie manufacturiere (solde de réponses, CVS, %)
120 - Q0 -
Moyenne Manuf
Manuf ~ ——IAA 1991¢ 2023 : 82,1
110 - 85 .
100 = e 80 |
96,7
90 -
75 -
Manufacturiere
80 -
—IAA 70 Moyenne IAA 199¢ 2023 : 801
70 -
65 -
60 -
O I~ I 00 0 O O O O 1 +d N N OO OO < <« 60
T T e o g e g ga o SN NN NSNS NYSNY NSNS NSNS NS NS N
S £ 5 £ 85 £ 858 £ 858 £ 858 £ 8 £ 85 £ 5 R L L Y
o > o \> o \> o > o \> o > o > o > o O d 1 N NMMJTCITOOONMNMOOOMOOOOO dAdNNMMS
8 QL g Q¢ g Q@ g9 g Q¢ g g QL g0 g ooocooooocoooocgos8o000988888888
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Le niveau des difficultés de recrutement dans les IAA continue de baisser en T3 2024

[ LI NI RSa SYuNBLINAaSa adzoAaalyid RSa RA
MOIS
En T3 2024 les difficultés de recrutement se sont de nouveau atténuéesdans les IAA La proportion d'entreprisesagroalimentaires
déclarantrencontrerdesdifficultés de recrutementa atteint 55,4%dansles|AA,contre 72%fin 2022 Leniveaureste cependantsupérieur

a la moyennede long terme. Parailleurs, les entreprisesdes IAA sont désormaisdavantageconcernéegar des difficultés de demande,
alorsquelesdifficultésliéesat Q 2 ohtBUN&hdancearégresseaucoursdesderniersmois

Difficultés de recrutement (en %) Entreprises des IAA subissant des difficultés d'offre |
° ou de demande uniguement (%)Série CVS
80 - 60 -
70 - — Manuf —— Difficultés de demande

Difficultés d'offre

50 .  Moyenne IAA 199¢ 2023 : 40 1

34,4%

48,4

40 - \ 30 -
V.Y S Y \J ”
%0 7/\\/\‘ -

Moyenne Manuf 199%, 2023 : 10 -

10 - 32,5%

O 5 v v oo 9T h v o 9T h 7 o FT h T 5 TH 0 T O O S N S T R e R e R ST TS
FREREELPEESRERERRERERRER R PQARRAQRQO QO HQQIQO oo doo el
I d N M I I 1N ©O© N~ NN 0 0O O O «Hd N OO M I D © © O N~ DNNDMNOWOWOWO®WO O OO OO odcddNNNOMMOM I T
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Les carnets de commandes se redressent nettement

Dansl'industrie agroalimentairef Q A y Rrelaif aiix8atizkitsde commandegylobauxseredressepetit a petit depuist QF dzi2@2gy S
Il serapprocheprogressivemente sonniveaude longterme. Duc6tédef QS @ Zmodaf'glédévsyﬁrix, apresunepériodeR QI LJ- A a SYSY (
destensionshaussiéresla tendanceest au redressementepuisquelquesmois [ Q A Y R &sGiEsorSaisblipérieura samoyennede
longterme.
Indicateur de carnets de commandes globaux Evolution probable des prix de vente
dans les IAA (%)
5 - 70

> Moyenne de long terme = 11
-10 - 40 (depuis 1990)
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Quasiment stable en T2 2024

LesdonnéesAcosset INSEENdiquent une quasistabilité¢ de f QS Y LY [ Q S Ydalar@aprogresséplus rapidementsur 10 ansdansles IAA
salariéen T2 2024 par rapport a T1 2024 Surun an, la hausseest de quedanst QS y &db ¥estéubprivé : respectivement+12,5% entre
+1,1% Le nombre de salariésa Q $ ta-5853008elon les donnéesde le T2 2014et le T2 2024 vs+11,9%danst Q Sy add sedtéurivé,

f Q! @2a&40800selonlesdonnéesdef QL H {QB9d lrg@rent : o o
dépassé son niveau R Q | @drisé iovid19 (604100 en T4 2019 A noter, la progressionde 8,9% dansle commercede détail sur la

donnéesINSEE) periode
Emplois salariés trimestrielsFabrication de denrées Emplois salariés trimestriels(Insee)
alimentaires, de boissons et de produits a base de tabac (indice base 100 en T3 2013)
(milliers) 114 -
650 - - 590
. , - 585 122024 112 - IAA
640 - —— Emploi INSEE (éch. de gauche) - 580 640,8 —— Commerce de détail
Emploi Acoss CVS (éch.de droite I g;g Privé
630 - 110 -
- 565
- 560
620 - . 555
. 550 108 -
610 - - 545
- 540
600 - - 535 106 -
- 530
590 - - 525
- 520 104 -
580 - - 515 0
- 510
- 505
570 - . 500 102 -
- 495
560 - 490
- 485 100*’Ww T T T T T
550 T T T T T T T T I L L I T T T T T T T 480
NELERERERENEEENERIREREL
O33388835NR882922838dNRd 08 -
OO0 O00000O0O0ASOO0DO00O0O9PO0O0O00 0O
NNAANNNNNNAAARAQNNNNINNAN T2 201472 201572 201672 201772 201872 201972 202072 2021T2 202272 202372 2024

yc DOM (hors Mayotte) / Source : INSEE et Acoss (CVS)
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Le taux de marge des branches (EBE / VA)

Les marges se redressent dans les IAA au deuxieme trimestre 2024

Letaux de marge(rapport EBH VAen %) danslesindustriesagroalimentairesi Q gedréisséde +1,4 point en T1 2024et T2 2024 114 Q Stabiia
39,9% Danst QA y Rremiuiadilifié®e le taux de marged Q %réré\{anchereplié sur un trimestre (-0,6 point) & 35,9% en T2 2024 Dansle
commerce(commercede détail, de gros,auto), le taux de margead Q &usdicontractésurun trimestre (-0,8 point), et de -2,7 pointssurun an (&

31,4%).

50% -

45% -

40% -

35% -

30% -

3

Le taux de marge EBE / VA

IAA vs industrie manufacturiere et commerce
Données INSEE, brancfderniéres données T2 2024)

s Manuf
Industries agro-alimentaires

Commerce

.I//\

V,/‘\"\/"*‘ v/\

25%

2009727
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Données INSEE, branche (derniére donnée T2 2024)
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Le taux de marge nette des distributeurs se contracte sensiblement en 2022

Letauxde margenette desGMSest en baisseen 2022 1l a4 Q S (1al0,8% du dhiffre R QI T BoithilNg&d de 0 7p0|nt A
par rapport 22021 1 & Ql-d8sbriniveaule plusfaible depuis2015 Letaux de margenette esten baissesurf QSy a Syot S
desseptrayonsétudiésparf Qh 6 & SN G 2 A NB

Comptes moyens des rayons alimentaires en GMS5 de 2012 a 2022 pour 100€ de chiffre d'affaires
Pour I'ensemble des rayons étudiés

Ensemble des rayons étudiés
2012 2013 2014 2015 2016 2017 208 | 2019 2020 2021 2022
Chiffre d'affaires 1000 1000 ( 1000 WO0| 000 1000 000 1000 1000 1000 1000
Colt d'achat des ventes 69,9 70,3 706 71,0 70,3 65,9 70,2 69,9 70,5 70,2 707

Marge brute (marge
commaerciale) 30,1 297 29,4 290 29,7 301 29,8 a0 29,5 298 293

Zﬁ'zﬂsf”m"”e' dédié 90| w92 92| 93 94| 94 as| 92 84| 88 9,1
Marge semi-nette 211|205 |202 |197 |203 |207 |203 |208 |21 210 | 202
Autres charges réparties 18,7 18,7 19,0 18,9 18,5 18,5 18,5 18,9 18,8 18,6 18,8
::;E;i't‘ii':';:‘ﬁ';‘ 2.3 1,8 1,2 1,3 1,7 2,2 1,8 2.0 2,3 2.4 1,4
Impdt sur les sociétés 0,8 0,7 0,4 0,5 0,6 0,7 0,6 0,7 Q,7 0,8 0,5
Marge natte apres 15 11 0,8 08 |1, 15 1,2 13 16 16 0,9

répartition de I'l5

Source: OFPM, enguéte auprésdes enseignes
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Les marges nettes des rayons marée, boulangerie et boucherie restent structurellement
ySAl GAPSa RIya £8a INFYYRSaA adaNFFOSa FEAY
Lestaux de marge nette desrayonsmarée, boulangerieet boucherierestent négatifsselonles dernieresdonnéespubliéesparf Q h CLetaux de

margenette du rayonboucheriea Q $tablia-2,2%en 2022 en baissede 0,8 point par rapporta 2021 Latendanceestsimilairepour le rayonmarée
(-4,4%, en baissede 2 points) et pour le rayonboulangerie(-3,6%, -0,9 point). Lestaux de margedesautresrayonssont positifs, maisen baisseentre

2021et 2022
La marge nette aprés IS des distributeurs ‘ D
(% en valeur ) [Sourc®©FPMc Dernieres données disponibles 2022, Rapport 2024]
2019
m 2020 6 400
2021 5.9% 404 550

1,6%
0,9%

-4,4%
Rayons Boulangerie Boucherie  Fruits et Iégumes Produits laitiers Volailles Charcuterie  Tous rayons alim.
poissonnerie frais frais
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Les matieres premieres dans le monde ) .
I f QSEOSLIiA2Yy RSa o02Adazyaszr tSa O2dNA

Lesprixde f QS y &hiNdEidsé&le présde 30% en 2023 aprésun bond de 60% en 2022 et encorede -0,8% au coursdes sept premiersmois de
2024 Lesprix desengraisont suivicette tendance,avecune contractionde -28%en moyenneannuelleen 2023 et de -26% sur septmoisen 2024
Lesprixdef QI f A Y &yqgiianté dugrgtuléde -8,5% sur 7 moisen 2024 Lescoursdesboissonsaugmentaientguant a euxfortement en début
R QI y: ¥58%6sur7 mois,tirés ala haussepar les prix du cacao(+143%) et du caférobusta(+57%).

NBLesdonnéesde la BanqueMondialene sontpascomparablesaveccellesde la FAO(pagesuivante). ellesy Q A y (i gareBiplepas,pourt QI f A YI&prddbits|ABrE Parailleurs,tf QA yY/RA OS

de la FAOmesurela variation mensuelledes coursinternationauxd'un panier de denréesalimentaires Il est établi a partir de la moyennedes indicesde prix de cing catégoriesde produits,
pondérésen fonction de la part moyenneal'exportation de chacunedescatégoriegpour la période 20022004

Cours des matiéres premiéres Cours d_es matieres premieres
o 300 - Indice base 100 en 2010
% des variations en GA

on 260 - ——Energie ——Boissons
250% ——Energie ——Boissons |
J Alimentation ——Engrais
200% - Alimentation ——Engrais 220
150% - 180 -
100%’ 1407
50% -
100 -
0% -
-50% - 60
-100% - 20
N~ 00 O O 4 N M < I © ™~ 0 OO0 O 1 N M < N~ [e0] (2] o — N ™ <t Ln (o] N~ [ee] (o)} o — AN ™ <
Q@ Q@ Q@ g A g g d d g g qqa Q@ Q@ Q@ o A A g g g g g g g qgoqgoqgoq
3535335353333 3333333333 5533333333333 5333373
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 Janjuil 24
Energie (pétrolegaz, charbon) 23,7% 27,8% -12,4% -32,7% 81,0% 60,0% -29,9% -0,8%
Boissons (caféhé-cacao) -9,0% -4,8% -3, 7% 5,6% 16,3% 13,7% 1,4% 58,5%
Alimentation (blé, rizK dzZA £ S ol yIFySax 2 NI BB aE 88%0NB X3,8% 7,1% 29,9% 14,2% -5,5% -8,5%
Engrais -4,4% 11,1% -1,4% -10,1% 104,1% 54,8% -28,2% -25,6%

Source : Banque Mondiatederniéres données, juillet 2024
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Les prix des matieres premieres alimentaires
Indice FAO-0,2% en juillet 2024 sur un mois-8{1% sur un an

[ 1&dice FAOdes prix desproduits alimentairesa Q $tablia 120,8 points en juillet 2024, soit une légérebaissede -0,2% par rapport a juin 2024 Surun an, il areculéde -
3,1% Lescoursdescéréalesont baisséde -3,8%par rapport au moisde juin et de -12%par rapportajuillet 2023 [ QI O O NP desdsgdnibditgssaisonniéregconditions
généralemenfavorablesau Canadaet aux EtatsUnis)a continuédettirer versle baslesprix du blé. Laforte concurrenceentre lesexportateurset la faiblessede la demande
ont pesésurlesprix du blé. Lesprix mondiauxdef Q 2eiNd Sorghoont diminuéenijuillet.[ Q A yFROJ€S/rix de touslestypesde riz areculéde 2,4%en juillet. Lescours -
deshuiles ont progresséde +2,4% par rapport ajuin. Il & Q [ daldeiixiememois consécutifde hausse qui atteint sonniveaule plus élevédepuisun an et demi (+4%sur un

an). Lesprixdef Q Kdizpalm8ont légérementaugmenté,soust Q Sde M Bglieurdesachats qui a coincidéavecune croissancele la productionen decade sonpotentiel

en Indonésie Lescoursde f Q K deiséjaSe sont appréciéspour le 32me mois consécutifen juillet, principalementdu fait de la forte demandedansle secteur des
agrocarburantssur le continent américain Ence qui concerneles huilesde tournesolet de colza,la haussedesprix est due a la détérioration des perspectivesde récolte
dansplusieursimportantspaysproducteurs Lescoursdesproduits laitiers ont stagnésurun moiset augmentéde 7,2%surun an. Lescoursdeslaits en poudreont fléchien

juillet, car la demandea f QA Y LJ2 aNdiélfaible.2g5 cours du beurre ont enregistré une augmentation mensuellemodérée, la 10& consécutive,soust Q SR @ &yi
resserrementdesdisponibilitésd a la solidité desventesinternes, a la contractiondes stockset a un recul saisonnierde la production de lait, principalementen Europe

occidentale Lesprix du fromageont progrességssentiellemenparceque lesventesont été importantesen Europedet Q h dz&sgrik de la viandeont progresséde +1,2%

surun moiset de +0,8%surun an. Lesprix de laviandeR Q 2 @txg/bavinsont augmenté principalementen raisonde la robustessede lademandeat QA Y Li2eNdelad A 2 y
chutesaisonnieradef Q 2 R & INySAd¥ thouizherieen Océanie Lesprix de la viandede volailleont progressédu fait R Q diyfté demandeat QA Y LJ2 dhjpdrtiGulietay X
ProcheOrient et en Afrique du Nord. Lesprix de la viande porcine ont fléchi, en raisonR Q dzjfuation R Q 2 ExEdddhtaireen Europeoccidentale Lesprix du sucreont
augmentéde +0,7%sur un mois 11 & Q I d8Ia 2é haussemensuelleR Q | Tde & © § RIBk I&VAIEurdemeureinférieurede 17,9%a celledef QI ylgfr§e& au méme

mois Lahausseade juillet estimputableaufait quela productionde sucrea été plusfaible que prévuau Brésil

NB [ QA yi&hpri@ Simentairesde la FAO

Indices FAO des prix des denrées alimentaires estetabli a partir de la moyennedesindices
de prix des5 catégoriesde produits(viandes,

Indice base 100 en 2012016 produits laitiers, sucre, céréales, huiles
végétales) Les indices sont pondérés en

260 = == o F00d Price Index Viandes Pdts laitiers Céréales Huiles Sucre ; . oS A
1 fonctionde la part moyenneaf QSELI2 NI GA2Y
dechacunelescatégories
210 - Indice FAO denrées alim.
170 - Indice base 100 en 2012016
160 - 150 -
130 -
110 m 120,8
110 - Juil. 2024
60 90
SRR DD D DD DD DD DD DD DD DD 70 -
\0\ 0(" {b(\ ’§ \0\ 0<" \’b(\ ’§ \‘)\ 0(' \/b° ’b\\ \‘)\ O(J @Q ’5\ \‘5\ O(' QQ 'Z;\ \\\'\ 0(' QQ ’8\ \\)\ ,Q, '\?‘ '\g) '\‘rb '19 ’{)’ ’\?‘
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Les prix agricoles a la production

SG LINAE RQlI OKI G RSa Yz2eéeSya
IPAMPA et IPPAP : en baisse

Aprésla flambéedesprix agricolesen 2022, la tendanceestdésormaisilabaisse[ QA YFAMBASbaisséde -4,8%en moyenneau coursdes
sept premiers mois de 2024, aprésun recul de -1,9% en 2023 Parmiles catégoriesde produits dont les prix ont baissé: les engraiset
amendementg-23%), lesalimentsdesanimaux(-11,7% dont -14,5%pour lesalimentspour porcinset -10,8%pour lesalimentspour volailles)

Ducotédef QL tmématype R QS @2 f-5jafioAuzolrsde septpremiersmoisdef QI yPArdifes catégoriesde produits dont les cours
ont baissé: lescéréaleq-17,5%en glissement)]esoléagineux-8,4%). LesindicesIPPARIesproduits animauxet notammentdesviandessont
désormaigrientésa la baisse -1,8%pourlesgrosbovins,-8,6%pourlesporcinset -11,5%pour la volaille

Indice des prix agricoles a la production (IPPAP) etindifedd LINA E R QI OKI i
des moyens de production agricole (IPAMPA)
(unité : indice base 100 en Janva&20 [Source : INSEE]

130 IPPAP  e=—|PAMPA

A" \(—; ’b\ %.’ 7 K\ Q &(—, ’b\ ) .%f X \\.’ Q K‘j ’b\ ) ~§.' X Q° Q" K(—)' 'b\ ) R X+ Q Q" Kf—f ,b\’ ) .%.'
& & <€ S K8 & & < S K S & & < NS & &< K8 S &< N
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 Janjuil 2024
IPAMPA -2,1% -2,6% 1,2% 3,7% 1,5% -1,6% 8,6% 22,4% -1,9% -4,9%
IPPAP -3,1% 0,1% 3,7% 2,1% 1,8% 0,5% 11,1% 22,1% -3,4% -5,8%

Source : INSEE
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2024 et a celuidesalimentsdesanimaux(-11,7%).

t 2y RSN} A2y RS fQLt! at!
Investissement : Ouvrages
ook \ Semences et plants
5,7% .
Energie et

lubrifiants
10,0%

Investissement -
Matériel ‘\
18,6% Engrais et
amendements
9,2%

Produits de

__protection des

cultures
7,8%

Frais généraux
9,7%

Produits et services
vétérinaires
4,3%

Aliments des

animaux
Matériel et petit 20,5%
outillage
1,7%
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Entretien et réparation
Prodts et services vétérinaires
Frais généraux
Energie et lubrifiants
Matériel
Semences et plants
Prodts de protect. des cultures

Ouvrages

|
: Indice général
Matériel et petit outillage

Aliments des animaux

Engrais et amendement%

|
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Lesprix R QI @é&smdyensde production agricolesont baisséde -4,9% au coursdes sept premiersmois de 2024 par rapport & la méme
périodeen 2023 aprésunreculde -1,9%en moyenneannuelleen 2023

Lacontractionde f QL t ksanobtammentliée au recul des prix des engraiset amendements(-23% au cours des sept premiers mois de

tQLt ! at!
[source : INSEE]
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B4
) 2023
380
2022
1,5%
-4,6%
730
&%
-1,1% 8,7%
] S
1
%566 I
____________________ 1
-5,4% 5 204
-11,7% 0.4%
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-5,8% au cours des sept premiers mois de 2024

Lesprix agricolesa la production ont baisséde -5,8%entre les sept premiersmoisde 2023et lesseptpremiersmoisde 2024 Cetteévolution
est liée aux pressions baissiéres exercées sur les céréales (-17,5% sur sept mois en 2024), les oléagineux (-8,4%), les dzdz¥ a
(-14,5%), la volaille et les porcins Certainescatégoriesont toutefois continué de progresser. les pommesde terre (+9,8%) et lesfruits frais

(+4%).

/I NPA&alyOS RS fQLtt!tz 22 RS& O N
[Source : INSEE]

r 9,8%

25,7%

Pommes de terre
Jan-juil 2024

m 2023
2022

Fruits frais
Veaux
Légumes frais
Gros bovins

Laitdevache _ T D e
I

Oléagineux -33,5%
Porcins 19,9%
Volailles

s dzf a

Céréales -27,3%

-40%

Source : INSEE / IPPAP : L'indice des prix des produits agricoles a la production mesure I'évolution des prix deshoidpits les agriculteurs. Cet indice
est élaboré a partir de I'observation des prix de marché.
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Les prix de vente industriels agroalimentaires (1)

Les prix industriels ont baisse €89 au cours des sept premiers mois de
2024 par rapport a la méme période en 2023

Lesprix de vente industriels des produits agroalimentairesse sont contractésde -3% sur sept mois en 2024, aprésune hausse,
de +10,6%en moyenneannuelleen 2023et de 17,5%en 2022 LesprixsontR QI A gldb&detzblden baisseR Q dagissurt QI dzi NB
depuismai 2023 mémesift Qa&bgerveune Iégéreaugmentationentre juin et juillet 2024 (+0,3%). Entermes de catégoriesde
produits, lesprix deshuileset desgraissest ceuxdesproduits du travail desgrainsont reculéde plusde 20%sur 7 moisen 2024

par rapport a 2023 Lesprix desalimentspour animauxont de leur c6té chuté de -10,9% Du c6té des prix toujours en hausse,
ceuxdesfruits et [égumestransformég(+7,4%), ceuxdesproduitsde la mer (+2,5%).

Les prix de vente industriels dans les I1AA = Jan-idi Evolution des PVI selpn les catégories
. an-juillet 2024 de pI’OdUItS
Indice base 100 en 2021 -
135 2023 % des variations annuelles
. L m 2022
130 Janjuillet 2024 / Janjuillet 2023 ) )
0 Fruits et légumes
-3%
125 Pdts de la mer (marché intérieur)
Autres pdts *
120 - P
Pdts laitiers
115 -
Boissons
110 1 Pdts boulang-patisserie
e A R 1
105 I Ensemble 3.0% I
S 1
100 ‘ Viande -3,1%
95 Alim pour animaux -10,9% E‘cd |
Huiles et graisses végeé, animafes!”
go;fLO © ©o M ~ © o o O I 4 N N O I < Pdts du t ild 'ﬁg'S%
O8I 9S58333RQIFINYTRIT s du travail des grai
2528282828 >52>28>8 8 2>38 >

-35% -15% 5% 25% 45% 65%

(*) Autres produits alimentaires : sucre, caaajmcolafproduits de confiserje, thé et café, corldimgm?xaigor)nements, plgméplar?s, aliments
[ - K2Y23SysSAaasSa Su RASUSUAIldzsSa K LYRAOS RSa LINRAE RS
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Les prix de vente industriels agroalimentaires (2)
Les prix sont désormais en baisse

LesPVIdesproduits alimentairesse sont contractésde 3% au coursdes sept premiersmois de 2024 par rapport a la méme période en 2023 apres
deuxannéesde croissanceexceptionnelle: +30% entre 2021 et 2023 Lesprix industrielsdef QI 3 N2 | fork f6repient-baidddsur les marchés
extérieurs: -5,9%surseptmois Lereculd Q 8tablia-2,4%au coursde la périodesurle marchéintérieur.

Les prix de vente industriels dans les I1AA Tous marchés . .
145 - Indice base 100 en 2021 Crois. France Crois. Export Crois.
140 Janjuillet 2024 / Janjuillet 2023 : 2010 0,1% -0,2% 1,6%
} - Ensemble des marchés3,0% )
135 - Marché frangais -2,6% 2011 6,2% 6,1% 7,1%
- - 0,
- Export -5,9% 2012 2,8% 3,1% 1,7%
15 2013 2,3% 2,3% 2,1%
Ensemble des marchés— France ——Expor 2014 -1,3% -1,6% 0,9%
120
2015 -1,6% -2,0% -0,1%
115 -
2016 -1,4% -1,5% -1,5%
110
2017 1,5% 1,4% 2,2%
105
2018 0,0% 0,3% -1,4%
100
2019 1,2% 1,0% 1,7%
95
2020 0,6% 0,6% 0,9%
90 -
:Qﬁgg;:ggggaggmggglg@g 2021 2,4% 2,3% 2,1%
2023 10,6% 10,4% 11,6%
Source 1 INSEE | 52 niillet 2024 -3,0% -2,6% -5,9%
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Les prix de vente industriels agroallmentalres en Eyropms
[ I GSYRIFYyOS | dz NBOdzZA& RSa LINRE a$S O2yFAN

Lesprix a la productiondes produits alimentaires(= prix de vente industriels)légerementbaissédansla zoneeuro au coursdu premier

semestre2024 par rapport au premier semestre2023 apres une haussede 8,5% en moyenneannuelleen 2023 Le ralentissement
a4 Q2 0 @Adhddd Grandeséconomieseuropéennesavecméme une baissedes prix de -7,7% en Irlande, de -3,1% en France A noter

toutefois la haussedesprix en glissemenimensueldansla zoneeuro depuisle débutdef QI yy S S

t NAE FfAYSYydGlFANBa £ f1 Crois prix prod | Crois prix prod |  Crois prix prod S12024
FEAYSYGlrANBY CNIyOS alim 2021 alim 2022 alim 2023
135 Indice base 100 en 2021
Espagne 5,8% 17,3% 10,7% 2,9%
130 -
/\ Portugal 4,0% 25,9% 13,7% 2,0%
125 - e rance S
Zone Euro / PaysBas 5,3% 20,2% 7,9% -0,1%
120 - /
‘ UE a 27 3,6% 18,9% 8,3% -0,8%
115 Zone Euro 3,5% 18,0% 8,5% -0,3%
110 Allemagne 2,4% 20,4% 8,0% -0,7%
105 Danemark 0,2% 17,5% 9,8% -0,4%
100 L <4 Italie 3,4% 15,3% 6,4% -1,1%
95 - France 2,4% 17,5% 10,6% -3,1%
W N 0 @ @ 0O ud NN B Pologne 5,1% 24,3% 4,6% -6,5%
< o5 o S g s g ol gl g 9 g ’ ' ’ ’
£ 9 £ g E Y EYgEYgEY g S
2 235 2o 2o 2o 23c 2 oc = Irlande 0,3% 8,7% -3,2% -7,7%

Prix alimentaires (hors tabac et boissons) / Source : Eurostat
[fC | Fédération du Commerce
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Prix a la consommation alimentaires (1)
Nette deceélération de la croissance des prix alimentaires

Aprésdeuxannéesde forte croissanceles prix a la consommationdes produits alimentairesaugmententsur un rythme plusfaible : +1,9% au coursdes
huit premiersmoisde 2024 par rapport lamémepériodeen 2023 Lacroissanceé Q S (ial1,8% pauiiles produitstransforméset a 1,8%pour les produits
frais. Englissementmensuel,les prix ont Iégérementaugmentéen aolt 2024 (+0,3% tirés par les produits frais : +0,8%), aprésdeuxmois de baisse En
glissemensurun an,lesprix alimentairesont progresséle 0,5%en ao(t 2024, contre +11,2%en aolt 2023

Les prix a la consommation (*)
Indice base 100 en 2015

170 +
160 +
150 +
140 +

130 +
120 + 128,4
110 | /—‘

100 - — —— | | |

90 4»:

= Alimentation Produits frais Autres produits (transformés)

80 |
2010-08 2012-08 2014-08 2016-08 2018-08 2020-08 2022-08 2024-08
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 | 2023 Jazrz)azc;“t

Indice des prix a la consommation 0 o o 0 0 0 0 0 0 0
RS liheathtion 0,5% 0,6% 1,0% 1,9% 2,4% 1,9% 0,6% 6,8% 11,8% 1,9%

Indice des prix & la consommation
des produits frais

5,3% 3,7% 3,5% 5,0% 4,3% 7,3% 1,9% 7, 7% 9,6% 1,8%

Indice des prix a la consommation | 5, 0,1% 0,7% 1,2% 2,1% 1,0% 0,4% 6,6% | 122% | 1,9%
des autres produits (transformés)

(*) IPC: indice des prix a la consommation (ensemble des ménages France) / Source-dBiBieFe donnée aolt 2024 (provisoire)
Fédération du Commerce
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Prix a la consommation alimentaires (2)
La croissance des prix alimentaires selon les catégories de produits

Lesprix desproduits alimentaireset desboissonsnon alcooliséesont progresséde 2% au coursdessept premiersmois de 2024, soit un
net tassementde la croissanceaprésune haussede 12,4% en moyenneannuelleen 2023 Parmiles produits dont les prix ont encore
fortement augmenté,les pommesde terre (+8,7%), f Q KR F {$29@%sur 7 mois, aprés+20,6% en moyenneannuelleen 2023. A
f Q2 Lle¥#pix8§elavolaillesonten baissede -2,3%au coursdesseptpremiersmoisdef QF yy S S

Pommes de terre 8,7%

e : INSEE

Sucre, confiture, miel, chocolat et confiserie
Boissons non alcoolisées
Huiles et graisses
Beurre
Légumes
Boissons alcoolisées
Lait, fromage et oeufs

Pain et céréales

Porc m Jan-juillet 2024
N ST U O 1
Produits alimentaires et boissons non alcoolisées i
2023
Produits alimentaires n,c,a,
Fruits frais
Fruits

Croissance des prix a la consommatior

Poissons frais (%)

Boeuf et veau
Viande
Poissons et fruits de mer
Légumes frais
s dzf &

Volaille -2,3%

(*) IPC : indice des prix a la consommation (ensemble des ménages / Fi

-5% 0% 5% 10% 15% 20%
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Les prix a la consommation alimentaires (3)

Les prix alimentaires dans la grande distribution (indice INSEE) :
la phase de ralentissement se confirme

Depuisle pic du printemps 2023 en glissementannuel,les prix en GMStendent a progressemoinsrapidement Ils ont augmentéde
1,9% au coursdes sept premiersmois de 2024 par rapport a la méme période en 2023 Letassementde la croissancea concernéles
grandescatégoriesde produits, commeles viandes(+0,5% sur 7 mois en 2024, apres+11,3% en moyenneannuelleen 2023 ou les
boissong+2,2%sur 7 mois)

Les prix a la consommation des produits alimentaires Pdts alim Sont aut
en GMS (hors Dont Dont (ﬁgrsau(;g s
Indice base 100 en 2015 pdts viandes boissons fraisp)
135 - frais)
Viandes en GMS 2011 2,3% 2,9% 2,2% 2,3%
130 1 o _ _ 2012 2,4% 3,1% 3,6% 1,6%
== Prix alimentaires en GMS (hors pdts frais)
125 - 2013 0,5% 2,7% 0,8% -0,7%
—— Boissons en GMS
‘ 2014 -0,3% 0,6% -0,2% -0,7%
120 - Autres prodts (hors pdits frais) 2015 -0,5% -0,1% 0,0% -1,0%
2016 -0,3% 0,2% -0,3% -0,6%
2017 0,5% 0,9% 0,5% 0,4%
2018 1,0% 1,1% 0,8% 1,1%
2019 2,1% 2,6% 2,3% 1,7%
2020 1,0% 2,7% 0,7% 0,3%
2021 0,0% 0,5% 0,1% -0,3%
o5 2022 6,5% 8,1% 4,2% 6,8%
0, 0, 0, 0,
.\.’\’b .\."\?‘ .\."\(? .\.’\g) .\.’\/'\ .\."{'b .\."\c'b .\.:19 .\.ﬁi\' .\.:{)/ .\.:{’b .\.:1?‘ 2023 12'2@ 11'3& 9,1 A) 13,7 A)
NN N N N R AN AR N Janjuillet 2024 1,9% 0,5% 2,2% 2,3%
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Les prix a consommation alimentaires (4)
Les données Circana : les prix sont en baisse pour le 4e mois consécutif en aodt

O

Selonles donnéesde Circana,les prix en hypermarchéset supermarchés,
relevéssur un assortimentconstantde produits, ont baisséde -0,9% entre
aodt 2023 et aolt 2024 apresune baissede -0,9% en juillet. La croissance
avaitamorcéen mai 2023 une phasede décélération Labaissed Q $tabiie a
-1,5%pour le FLSoidsfixe, dont une baissede -2%pour le fraisnon laitier. En . N
glissementmensuel,les prix ont baisséde -0,1% entre juillet et ao(it 2024 a 1 an.aott 2024
leur 12¢me baisseconsécutive

Inflation

[fc d | Fédération du Commerce *Tous circuits : concept HM, concept SM, proxi, drive GSA
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