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Filière laitière : les enseignes de la FCD réclament  plus de transparence et de visibilité au 

bénéfice des éleveurs français 
 

Paris, le 1er octobre 2026 
 
Dans un contexte marqué par les difficultés du monde agricole et par la nécessité de consolider 
durablement la souveraineté alimentaire française, les enseignes de la Fédération du 
Commerce et de la Distribution (FCD) réaffirment leur volonté d'apporter davantage de visibilité, 
de transparence et de stabilité à l'ensemble de la filière laitière. 
 
Les acteurs de la distribution sont convaincus que les éleveurs doivent disposer d'une meilleure 
information sur la construction de la valeur au sein de la chaîne alimentaire. Cette transparence 
constitue une condition essentielle pour défendre les intérêts des producteurs et pour renforcer 
la confiance entre les différents maillons de la filière. 
 
Dès lors, à l’aune du démarrage des négociations commerciales, la FCD :  
 

1. Demande que la contractualisation entre producteurs et industriels intervienne 
avant toute négociation avec la distribution. 

Pour garantir la transparence et la construction du prix en marche-avant, les enseignes 
réclament que les industries laitières aient conclu leurs accords entre producteur et 
transformateur avant de commencer la négociation avec les distributeurs. C’est l’esprit de la loi 
Egalim qu’il faut respecter pour assurer la meilleure rémunération des producteurs 
 

2. Exige que les évolutions de la Matière Première Agricole (MPA) soient respectées et 
reversées aux producteurs.  

Les hausses éventuelles de MPA qui pourraient avoir lieu doivent être répercutées chez les 
producteurs tel que la loi le prévoit. C’est un engagement que doivent prendre les industries 
laitières. 
 

3. Appelle les industriels laitiers à maintenir les volumes de lait français, comme les 
distributeurs s’y engagent pour leurs MDD  

Ces engagements sont essentiels pour sécuriser les perspectives des éleveurs et préserver le 
potentiel de production national. La FCD appelle également les industriels à renforcer la 
transparence, notamment via l’affichage, sur l'origine des laits et des ingrédients laitiers 
utilisés, afin de garantir une information claire pour l'ensemble des acteurs de la filière et des 
consommateurs.  
 
 
Une démarche au service de la confiance dans la filière 
 
À travers ces engagements, la FCD souhaite contribuer à une meilleure compréhension des 
mécanismes de création et de répartition de la valeur et apporter de la visibilité aux producteurs. 
L'objectif est de favoriser un dialogue plus transparent entre producteurs, transformateurs et 
distributeurs, au service de la compétitivité de la filière laitière française et d'une rémunération 
durable des agriculteurs. 
 



 

La FCD appelle l'ensemble des acteurs de la filière à poursuivre cet effort collectif de 
transparence, indispensable pour construire des stratégies de long terme répondant aux 
attentes des producteurs comme des consommateurs. 
 
Judith Jiguet, Déléguée générale de la FCD :  « Le lait français et ceux qui le produisent ne peuvent 
pas être les variables d’ajustement de négociations menées par certains industriels dans 
l’opacité. La transparence s’impose à tous : les producteurs sont en droit de savoir comment se 
construit la valeur de leur lait à chaque étape, notamment chez les intermédiaires, et les 
consommateurs de connaître clairement l’origine des laits et des ingrédients laitiers. C’est 
primordial car c’est notre souveraineté alimentaire qui est en jeu. La distribution a pris ses 
responsabilités : elle privilégie le lait français et ses éleveurs. Aux acteurs industriels de faire le 
même choix.» 
 
 
À propos de la FCD  
La Fédération du Commerce et de la Distribution regroupe la plupart des enseignes de la grande 
distribution, qu’il s’agisse de distribution alimentaire ou distribution spécialisée. Ce secteur compte 800 
000 emplois, plus de 10 millions de clients par jour, 2 300 hypermarchés, 5 875 supermarchés, 3 435 
supermarchés à dominante marques propres, près de 6 200 drives, 20 000 magasins de proximité et 
environ 2 000 grandes surfaces spécialisées, plus de 30 000 points de vente pour un volume d’affaires 
d’environ 250 milliards d’euros HT. La FCD intervient notamment dans les domaines de la sécurité 
alimentaire, du développement durable, des relations économiques (PME, industriels, filières agricoles), 
des relations avec les partenaires sociaux et sur les sujets liés à l’aménagement du territoire et 
d’urbanisme commercial. Plus d’information sur : www.fcd.fr  
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